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Lusso. Esce Dgpa, operazione da 130 milioni
AErgone Zignago
la maggioranza

di Golden Goose

Giulia Crivelli

Daun fondo di private equi-
ty a un altro,per continuare a
crescere, in Italia e soprattutto
all'estero. E questo il percorso
scelto da Golden Goose, mar-
chio italiano diventato famoso
in pochissimi anni per le sne-
aker di lusso, artigianali e rigo-
rosamente made in Veneto, ma
che oggi offre collezioni com-
plete ¢ hagidun export del 6526
suun fatturato atteso 2015di ol-
tre 7o milioni.

Ilfondoitaliano Dgpa Capital
(di cui Riello Investimenti & il
co-investitore finanziario) ha
ceduto I'intera sua quota a quel-
lo europeo Ergon Capital Part-
nersIIL Neidettagli, ilnuovoas-
setto societario di Golden Goo-
se vede Ergon come «socio di
maggioranza assoluta», spiega
Emanuele Lembo, managing
partner di Ergon Capital Advi-
sors inltalia. Una quotadimino-
ranza & statarilevata dai fratelli
Lucae GaetanoMarzottotrami-
te Zignago Holding.

Amministratore delegato di
Golden Goose sard sempre Ro-
berta Benaglia, co-fondatrice di
Dgpa:«llfondouscitomaiore-
sto anche come co-investitore
con la piccola quota che avevo
rilevato a titolo personale. Lo
stesso vale per i fondatori del
brand, Alessandro Gallo ¢ Fran-
cescaRinaldo,ilcuiapportocre-
ativo e di visione del futuro del
marchio resta fondamentales.

Nelzow il fatturatodi Golden
Goose ¢ cresciuto del 6oos a 48
milioni e l'obiettivo di Dgpa
(raddoppiodel fatturato entroil
2016 rispetto ai 20 milioni di
2013) ¢ stato quindi realizzato
conunannodianticipo. llvalore
dell'operazione & stimato in 130
milioni, circa dieci volte I'ebi-
tda. «Siamo inlinea con le valu-
tazioniei multiplidelsettoredel
lusso - sottolinea Emanuele
Lembo-. Per Ergon ¢ilsecondo
investimento nel *lusso allarga-

to”,dopo quello fatto nel 2014 1n
Visionnaire, azienda del design
con caratteristiche simili a Gol-
den Goose per dimensioni (il
fatturato & di41 milioni) ¢ amhi-
zioni di erescita all'estero par-
tendo dal valore aggiunto del
made in Italy». Sia Benaglia sia
Lembo confermano un «rinno-
vato interesse degli investitori
internazionali nelle aziende ita-
liane» e persino «nel sistema
Paeses. Tantocheilresponsabi-
lein Italia di Ergon nonesclude
aaltre acquisizioni» e ricorda
chesono stati loro a «sollecitare

CRESCITA A DUE CIFRE
Incingueanniilbrand
«madeinVenezia» ha
triplicato i ricavi a48 milioni
Benaglia, co-fondatricedel
fondoitaliano, resta ceo

latrattativaconDgpa, vistele ot-
time prospettive del brands.

L’orizzonte temporale di Er-
gon «& quello di tutti i fondi, da
tre a cingue annix», ricorda Lem-
bo. «Un tempo che tra l'altro
permetterd a Golden Goose di
completare la trasformazione
da “specialty brand” a marchio
di total look. «11 mix tra retail,
fatto di sette monomarca di cui
unosoloinltalia,a Milano -con-
clude Benaglia - e wholesale,
con unarete di Goo punti vendi-
tanel mondo, si adatta perfetta-
mente al brand. Le aree pittinte-
ressanti inquesto momento so-
nol'Asia egli Stati Uniti:abreve
sard pronta la prima pre-colle-
zione donna, indispensabile per
i tempi anticipati del mercato
americano. Quanto alla parte
uomo, siamo soddisfatti del pe-
soattuale, pari acircaun terzos.

Ergon éstatoassistito daDvr,
Pwe e Gianni Origoni Grippo
Capelli, Dgpa da N+1.
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